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Aktuelle Herausforderungen und neue Losungen
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Herausforderungen Empfehlungen
Investoren, Betreiber von Erneuerbaren-Energien- Schiiisselpartner Nutzenversprechen Kundensegmente > MWissens- und Erfahrungsnetzwerk, welches eine
Anlagen und Energieberater stofSen heute auf eine "\ schliisselaktivitaten Kundenbeziehungen // Vielzahl an betroffenen Akteuren einbindet

Vielzahl von Herausforderungen, wenn sie - > Positive und negative regionalwirtschaftliche

Geschaftsmodelle entwickeln wollen: Effekte zu beriicksichtigen

» Mangelnde Gewinnaussichten

» Initiative fiir einen regionalen Investmentverbund
» Forderdschungel

» Aufbau und Unterstiitzung einer Vertriebsstruktur

-J_f.*! » Akzeptanzprobleme und Widerstand in der fiir EE- und EnEff-MaBnahmen in Privathaushalten
| Bevolkerung /_ > Beriicksichtigung unterschiedlicher Zielgruppen,
» Individuell divergierende Bediirfnisse in der —— Kommunikationswege, technischer und
Bevolkerung / / marktokonomischer Innovationen
Kostenstruktur

Schliisselressourcen Umsatzquellen

Bauherren und Betreiber Erneuerbarer-Energien-Analgen Energieberater und Energiedienstleister

Crowdfunding — was ist was?

Schlusselressourcen, Kostenstruktur, Umsatzquellen

Schlusselressourcen, Kostenstruktur, Umsatzquellen
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Mitldufer

Kundensegmente, Kundenbeziehungen, Nutzenversprechen

Instrumente zur Teilhabe bisher nicht bericksichtigter
lielgruppen:

» (rowdfunding, Biirgerenergieparks, Contracting

Die ganzheitliche Einbindung aller Lokalakteur*innen im Rahmen von
Quartierskonzepten und Bioenergiestrategien verspricht eine umfassende
Kommunikations- und Entscheidungsstrategie.

» niederschwellige Beitragssatze fiir Energiegenossenschaften
» Mieterstrommodelle

> technische Kommunikationsmdglichkeiten (z.B. Blockchains)

Hohe Handlungsintention
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Positive und negative Umwelt-
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